OGOLNE WARUNKI SPRZEDAZY | EMISJI PRZEKAZOW REKLAMOWYCH
obowigzujgce w MEDIA 1 Sp. z o.0. (dalej ,Medial”)

1. Postanowienia ogdlne

Niniejsze Ogdlne Warunki Sprzedazy i Emisji Przekazow Reklamowych (dalej ,0gélne Warunki”)
regulujg obowigzujagce w Medial zasady przyjmowania i realizacji zlecen emisji Przekazéw
reklamowych w stacjach telewizyjnych reprezentowanych przez Medial, a takie prawa
i obowigzki stron w tym zakresie.

Niniejsze Ogdlne Warunki odnoszg sie do wszelkich form Przekazéw reklamowych, emitowanych
w programach telewizyjnych, chyba ze co innego wynika z odrebnej umowy zawartej z
Reklamodawca.

Podpisanie zlecenia emisji przez Reklamodawce jest jednoznaczne z akceptacjg niniejszych
Ogdélnych Warunkdw.

Postanowien niniejszych Ogdlnych Warunkéw nie stosuje sie w takim zakresie, w jakim
odmienne postanowienia zawiera odrebna umowa zawarta przez Medial z Reklamodawca.

Przekazem reklamowym w rozumieniu niniejszych Ogdélnych Warunkéw jest w szczegdlnosci:
spot reklamowy, wskazanie/billboard sponsorski i spot/blok telesprzedazowy.

Reklamodawcag w rozumieniu niniejszych Ogdlnych Warunkdéw jest osoba fizyczna lub podmiot
bedacy klientem indywidualnym, domem mediowym lub agencjg reklamowg, zlecajgcy Medial
emisje Przekazu reklamowego.

1l Rezerwacja czasu reklamowego, zlecenie emisji

Rezerwacja czasu reklamowego jest dokonywana wytgcznie na podstawie pisemnego zlecenia
emisji, ktére okresla:

e rodzaj Przekazu reklamowego,

e daty i godziny emisji Przekazu,

e stacje telewizyjng,

o wysokosc¢ optaty naleznej z tytutu emis;ji,
e ewentualne warunki szczegélne emisji.

Ostateczne potwierdzenie rezerwacji stanowi wylacznie zlecenie emisji podpisane przez
Reklamodawce i Medial, przy czym Medial podpisuje zlecenie emisji po uprzednim uzyskaniu
akceptacji ze strony reprezentowanej przez siebie stacji telewizyjnej, ktérej dotyczy zlecenie.

Daty i czasy zaznaczone na zleceniu s3 podane wytgcznie do celéw informacyjnych, bloki
reklamowe beda definiowane wedtug ich miejsca w programie, a nie wedtug okreslonej godziny.
Stacje telewizyjne reprezentowane przez Medial mogg w zaleznosci od potrzeb, zmodyfikowaé
niektére elementy programu. Reklamodawcy nie przystuguje w tym przypadku roszczenie
odszkodowawcze.

Zlecenie ztozone i podpisane przez Reklamodawce nie moze zostaé odstgpione innemu
Reklamodawcy, bez uprzedniej zgody Medial. To samo dotyczy jakiejkolwiek czesci takiego
zlecenia.

Warunki zlecenia stanowig informacje poufne i Reklamodawca zobowigzany jest do zachowania
poufnosci w tym zakresie i nieujawniania tresci i warunkow zlecenia osobom trzecim.
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Podpisane przez Reklamodawce zlecenie emisji powinno zosta¢ ztozone do Medial w ciggu 10
dni od dokonania wstepnej rezerwacji czasu reklamowego, nie pdzniej jednak niz na 5 dni przed
datg emisji Przekazu reklamowego.

Jezeli rezerwacja jest dokonywana pdzniej niz na 14 dni roboczych przed terminem emisji
Przekazu reklamowego, to zlecenie podpisane przez Reklamodawce musi zosta¢ ztozone do
Medial w ciggu 24 godzin od otrzymania formularza zlecenia.

Podpisany formularz zlecenia Reklamodawca przesyta do Medial w formie skanu poczta
elektroniczng na adres Medial.

Niedotrzymanie przez Reklamodawce termindw okreslonych w punktach poprzedzajgcych
oznhacza rezygnacje z rezerwacji czasu reklamowego.

W wyjatkowych przypadkach, po uzyskaniu akceptacji ze strony reprezentowanej stacji
telewizyjnej, Medial moze wyrazi¢ zgode na przyjecie zlecenia emisji ztozonego w terminie
pozniejszym niz okreslony w punktach poprzedzajgcych.

Po przyjeciu zlecenia, zmiana warunkdéw zlecenia mozliwa jest wytacznie za zgoda Medial.
Reklamodawca jest uprawniony do zmiany tresci Przekazu reklamowego objetego zleceniem
emisji (w szczegdlnosci zmiany reklamowanego produktu/ustugi na inny tego samego
Reklamodawcy) pod warunkiem, ze zmiana ta nie spowoduje zmiany ilosci zarezerwowanego

czasu reklamowego, terminéw emisji ani wysokosci opfaty naleznej Medial. Zmiana taka musi
zostac zgtoszona nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed emisjg Przekazu reklamowego.

Medial zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia zlecenia emisji bez podania powoddw.

1. Przekazy reklamowe, odpowiedzialnos¢ Reklamodawcy

Reklamodawca gwarantuje, ze przystuguja mu wszelkie autorskie prawa majgtkowe i pokrewne
lub licencje do dostarczanych Medial Przekazéw reklamowych, a takze posiada wszelkie
niezbedne zgody na wykorzystanie wizerunku itp. oséb wystepujgcych w tresci Przekazu - w
zakresie niezbednym do emisji Przekazéw na antenie stacji telewizyjnej. Reklamodawca
gwarantuje, ze emisja dostarczonych Przekazéw nie bedzie naruszata jakichkolwiek praw
wtasnosci intelektualnej ani dobr osobistych twoércéw Przekazéw ani osoéb trzecich.

Reklamodawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za przystugiwanie mu praw, o ktérych mowa w
punkcie 1 i zobowigzany bedzie do zaspokojenia wszelkich roszczen zgtoszonych przez
jakiekolwiek osoby z tytutu naruszenia wskutek emisji Przekazu ich praw autorskich,
pokrewnych, débr osobistych lub innych débr chronionych oraz do zwolnienia Medial i/lub
nadawcow stacji telewizyjnych z jakiejkolwiek odpowiedzialnos$ci w tym zakresie. Reklamodawca
odpowiedzialny bedzie ponadto za naprawienie wszelkich szkéd i kosztéow poniesionych przez
Medial i/lub nadawcow z tego tytutu.

Reklamodawca udziela Medial licencji na korzystanie z Przekazow w zakresie niezbednym do ich
emisji na antenie stacji telewizyjnych reprezentowanych przez Medial, z prawem do udzielenia
przez Medial dalszej licencji w tym samym zakresie nadawcom tych stacji.

Reklamodawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za tres¢ i forme Przekazéw reklamowych
przekazanych do emisji.

Przekazy reklamowe nie mogg naruszaé przepiséw prawa, zasad wspotzycia spotecznego,
ogolnie przyjetych norm moralnych i dobrych obyczajéw. Przekazy reklamowe nie mogg
zawiera tresci gtoszacych opinie polityczne, swiatopogladowe lub religijne, ani tresci o
charakterze pornograficznym.

Przekazy reklamowe nie mogg dotyczy¢ reklamy produktéw, ktérych reklamowanie jest zgodnie
z przepisami prawa zabronione, zawiera¢ elementéw niedozwolonych, godzacych w dobre imie
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lub naruszajgcych dobra osobiste odbiorcow lub osdb trzecich, jak rowniez wprowadzaé¢ w btad
odbiorcow Przekazdw.

Reklamodawca obowigzany jest posiada¢ wilasciwe zaswiadczenia o dopuszczalnosci
reklamowanych produktéw do obrotu w Polsce. Medial moze zgda¢ od Reklamodawcy
dotaczenia takiego zaswiadczenia do materiatéw emisyjnych.

Reklamodawca ponosi wyfaczng i petng odpowiedzialnosé¢ za wszelkie skargi lub roszczenia
zgtoszone przez jakiekolwiek instytucje, widzow, klientéw lub inne osoby trzecie w zwigzku z
trescig lub formg Programu. W przypadku zgtoszenia takich roszczen przeciwko Medial i/lub
nadawcow stacji telewizyjnych, Reklamodawca zobowigzany bedzie do ich zaspokojenia we
wtasnym zakresie oraz do zwolnienia Medial i/lub nadawcow stacji telewizyjnych z jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci z tego tytutu. Reklamodawca odpowiedzialny bedzie ponadto za naprawienie
wszelkich szkdd i kosztéw poniesionych z tego tytutu przez Medial i/lub nadawcéw, w tym
rowniez pokrycia ewentualnych kar natozonych na Medial i/lub nadawcéw przez wtasciwe
instytucje z tytutu naruszenia przez Przekaz reklamowy obowigzujgcych przepiséw prawa.

W przypadku Przekazow majgcych postaé spotow/blokéw telesprzedazowych, Reklamodawca
jest wytgcznie odpowiedzialny wobec odbiorcéw tych Przekazéw za wszelkie skargi, roszczenia i
reklamacje dotyczace jakosci, wad fizycznych i prawnych, niezgodnosci z umowg produktow
oferowanych i sprzedawanych w formie telesprzedazy, ich ceny oraz obstugi sprzedazowe;.
Postanowienia pkt 8 powyzej stosuje sie odpowiednio.

W przypadku zgtoszenia wobec Medial i/lub nadawcdw stacji telewizyjnych jakichkolwiek skarg
lub roszczen dotyczacych Przekazéw, okreslonych w niniejszym Rozdziale, Medial ma prawo
niezwtocznie wstrzymaé dalszg emisje Przekazéw do czasu wyjasnienia zastrzezen, a
Reklamodawcy nie bedga przystugiwaty z tego tytutu zadne roszczenia odszkodowawcze.

Iv. Dostarczanie i przyjmowanie materiatéw emisyjnych

Materiaty emisyjne zawierajgce Przekazy reklamowe Reklamodawca dostarcza do Medial w
postaci elektronicznej w formatach zgodnych z warunkami technicznymi wymaganymi przez
Medial umieszczajac je na uzgodnionym serwerze.

Materiaty emisyjne muszg zosta¢ dostarczone do Medial najpdzniej na 3 dni robocze przed
zaplanowang emisjg. W przypadku niedostarczenia materiatdbw w tym terminie, emisja
Przekazéow nie dojdzie do skutku, a Reklamodawca zostanie obcigzony petng odptatnoscia za
zamoéwiony i niewykorzystany czas reklamowy, zgodnie z warunkami zlecenia emisji.

Reklamodawca jest zobowigzany niezwtocznie poinformowac Medial o kazdym przewidywanym
opoznieniu w dostarczeniu materiatéw emisyjnych.

Dostarczone materiaty emisyjne podlegajg kontroli Medial i zatwierdzeniu pod wzgledem
technicznym, merytorycznym i prawnym.

Medial odmowi przyjecia materiatu emisyjnego w kazdym przypadku stwierdzenia, ze Przekaz
reklamowy jest sprzeczny z prawem lub innymi warunkami okreslonymi w rozdziale Il niniejszych
Ogdlnych Warunkéw. O odmowie przyjecia Przekazu Medial niezwtocznie powiadomi
Reklamodawce wzywajgc go do poprawienia i wprowadzenia niezbednych zmian w Przekazie
reklamowym w okreslonym terminie, o ile jest to mozliwe biorgc pod uwage charakter wady
Przekazu.

W przypadku stwierdzenia niezgodnosci materiatu emisyjnego z warunkami technicznymi,
Medial, o ile bedzie to mozliwe, dokona we wtasnym zakresie poprawienia materiatu i usuniecia
niezgodnosci oraz obcigzy Reklamodawce kosztami z tego tytutu. Jezeli wada techniczna
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materiatu emisyjnego nie moze zosta¢ usunieta przez Medial, taki materiat zostanie
niezwtocznie zwrdcony Reklamodawcy celem poprawienia badz dostarczenia innego materiatu,
wolnego od wad.

W przypadku gdy dostarczony materiat emisyjny wykazuje czas trwania diuiszy od czasu
ustalonego w warunkach zlecenia, a Reklamodawca nie dostarczy poprawionego materiatu
przed ustalonym terminem emisji, Medial moze, za zgodg stacji telewizyjnej, o ile bedzie to
mozliwe z uwagi na ustalong ramdéwke, wyemitowac dtuzszy Przekaz obcigzajgc jednoczesnie
Reklamodawce dodatkowg opfatg za wykorzystanie dtuiszego czas reklamowego. W innych
wypadkach zastosowanie znajdzie postanowienie pkt 8 ponize;j.

W kazdym przypadku odmowy przyjecia materiatu emisyjnego lub jego zwrdcenia do
poprawienia lub wprowadzenia zmian, jezeli Reklamodawca nie dostarczy przed terminem
emisji materiatu zastepczego, ktéry zostanie zatwierdzony i przyjety przez Medial, emisja
Przekazow nie dojdzie do skutku, a Reklamodawca zostanie obcigzony petng odptatnoscia za
zamowiony i niewykorzystany czas reklamowy, zgodnie z warunkami zlecenia emisji.

Zatwierdzenie i przyjecie przez Medial materiatu emisyjnego zawierajgcego Przekaz reklamowy,
w zadnym wypadku nie zwalnia Reklamodawcy z wytacznej odpowiedzialnosci za forme, tresc
oraz przystugiwanie mu niezbednych praw do Przekazu, o ktérej mowa w Rozdziale Il niniejszych
Ogdlnych Warunkdw.

V. Warunki ptatnosci

Wysokos¢ optaty naleznej Medial z tytutu udostepnienia czasu reklamowego w celu emisji
Przekazow reklamowych Reklamodawcy okresla kazdorazowo zlecenie emisji.

Optata nalezna Medial powiekszona zostaje o podatek VAT w wysokosci okreslonej aktualnie
obowigzujgcymi przepisami prawa.

Reklamodawca zobowigzany jest do dokonania ptatnosci w wysokosci 100% optaty z géry, na
podstawie wystawionej przez Medial faktury proforma, przelewem na rachunek bankowy
wskazany na fakturze, w terminie okreslonym na fakturze proforma, nie pdzniej jednak niz na 3
dni robocze przed pierwszg zaplanowang emisjg Przekazu.

Medial moze zgdad przestania pocztg elektroniczng potwierdzenia dokonania przelewu.

W przypadku nieotrzymania przez Medial ptatnosci w terminie wskazanym w pkt 3, zlecenie
emisji zostaje anulowane a Medial ma prawo swobodnie dysponowaé czasem reklamowym,
ktdrego dotyczyto nieoptacone zlecenie, chyba ze Strony zgodnie postanowig inacze;.

VL. Odwotanie zlecenia przez Reklamodawce

Rezygnacja dokonana przez Reklamodawce z catego zlecenia badZz z emisji poszczegdlnych
Przekazow, pociagga za sobg obowigzek zaptaty kwoty w wysokosci:

o 10% catkowitej optaty wynikajgcej ze zlecenia - przy rezygnacji dokonanej w okresie od dnia
podpisania zlecenia do 10 dnia roboczego przed pierwszg emisjg Przekazu,

o 50% catkowitej optaty wynikajgcej ze zlecenia - przy rezygnacji dokonanej w okresie od 9 do 5
dni roboczych przed terminem pierwszej emisji Przekazu,

e 100% catkowitej optaty wynikajgcej ze zlecenia - przy rezygnacji dokonanej pdzniej niz na 5
dni roboczych przed terminem pierwszej emisji Przekazu.

Rezygnacja z catosci badz czesci zlecenia nastepuje w formie pisemnego oswiadczenia ztozonego
do Medial.



VII. Reklamacje

Reklamodawcy przystuguje prawo do ztozenia reklamacji w przypadku niedokonania emisji
Przekazu reklamowego zgodnie z warunkami ustalonymi w zleceniu, bgdZz dokonania emis;ji
btednie, z usterkami technicznymi wizji lub fonii lub w inny sposéb nieprawidtowo, z przyczyn
lezacych po stronie Medial lub reprezentowanych przez Medial stacji telewizyjnych.

Reklamacja wymaga formy pisemnej i musi zostaé ztozona nie pdzniej niz w terminie 30 dni od
daty btednej emisji Przekazu badz daty, w ktdrej Przekaz miat by¢ wyemitowany zgodnie z
warunkami zlecenia emisji.

Medial zobowigzana jest do rozpatrzenia reklamacji i ustosunkowania sie do niej na pismie w
terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

W przypadku uznania reklamacji za uzasadniong, Medial ustali w porozumieniu ze stacjg
telewizyjng, ktérej dotyczyto reklamowane zlecenie, nowy termin emisji Przekazu lub termin
ponownej emisji Przekazu (w przypadku gdy uprzednia emisja zostata dokonana nieprawidtowo
lub z usterkami), w takim samym przedziale godzinowym, jak pierwotnie ustalony w zleceniu
emisji.

W przypadku gdy z przyczyn lezgcych po stronie stacji telewizyjnych ustalenie nowego terminu
i ponowna emisja Przekazu nie bedzie mozliwa, Reklamodawcy przystugiwaé bedzie zwrot czesci
uiszczonej optaty, proporcjonalnie do niewykonanej lub nalezycie wykonanej czesci zlecenia.

W przypadku nieuzasadnionej reklamacji wszystkie koszty techniczne zwigzane z analizg
przedstawionych zastrzezen bedzie ponosit Reklamodawca.

Emisja Przekazu reklamowego do dwudziestu minut wczesniej lub pdzniej niz godzina okreslona
w zleceniu emisji bedzie uwazana za dokonang zgodnie ze ztozonym zleceniem i nie moze by¢
podstawg reklamacji. Medial zastrzega sobie prawo zmiany czasu emisji bloku reklamowego,
ktdry nastepuje po programach niesformatowanych (np. transmisje lub filmy fabularne).

Medial nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zlecenia
emisji, jezeli nastgpito to z przyczyn sity wyzszej, w szczegdlnosci takich jak powodzie, pozary,
innego rodzaju kleski zywiotowe, strajki, lockouty, decyzje wtadz, awarie i innego rodzaju
zdarzenia niezalezne od Medial.

W przypadku niemoznosci wykonania zlecenia z powodu utraty przez stacje telewizyjng, ktorej
dotyczyto zlecenie, koncesji lub innego zezwolenia skutkujgcej wstrzymaniem prowadzenia
dziatalnosSci nadawczej, zawieszenia nadawania programu telewizyjnego i/lub dystrybucji
programu na okreslonym terytorium, badzZ tez utraty przez Medial prawa do reprezentowania
stacji telewizyjnych, zlecenie emisji zostaje anulowane a Reklamodawcy przystugiwat bedzie
zwrot czesci uiszczonej optaty proporcjonalnie do niewykonanej czesci zlecenia. Ponadto
Reklamodawcy nie bedg przystugiwaty roszczenia odszkodowawcze z tego tytutu.

VIIIL. Postanowienia koncowe

Wszelkie kwestie nieuregulowane w niniejszych Ogdlnych Warunkach lub w odrebnej umowie,
jezeli taka zostanie zawarta pomiedzy Medial i Reklamodawcy, podlegajg regulacji
odpowiednich przepiséw polskiego prawa, w szczegdlnosci kodeksu cywilnego.

Jesli jakiekolwiek postanowienie niniejszych Ogdlnych Warunkow okaze sie sprzeczne z
przepisami polskiego prawa, postanowienie takie zostanie niezwtocznie zastgpione przez nowe,
odpowiadajgce przepisom.

Wszelkie ewentualne spory wynikajgce z niniejszych Ogdlnych Warunkdéw bedg rozpatrywane
przez sgd powszechny witasciwy ze wzgledu na siedzibe Medial.



